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havaintoja kotieläintilojen imago-hankkeessa:
pelko tulla tuomituksi somessa.
surullisuus mediakeskustelusta. 

huoli tulevaisuudesta. 
Ylpeys omasta työstä. 

Eläinrakkaus. 
eläinten hyvät olot. 

työmotivaatio. 
puhtaus. 

vastuullisuus. 



tuntematon pelottaa ihmisiä. 
tyhjä tila antaa tilaa disinformaatiolle. 

somekuplat. algoritmit tarjoavat sisältöjä sen mukaan mitä uskovat
ihmisiä kiinnostavan. negatiivisuus ruokkii negatiivisuutta. 

kuka on paras kertomaan siitä, mitä maidontuotanto todellisuudessa
nykypäivänä on?



keinoja tuoda esille tuotantoa ja luoda positiivisempaa mielikuvaa:

avoin viestintä. kerrotaan kuvin ja videoin mitä maidontuotanto on. 
järjestetään avoimia ovia, koululaisvierailuja sekä mahdollisuuksia kysyä

kysymyksiä maidontuotantoon liittyen. 
ekologisuuden ja kestävien ratkaisujen sekä teknologian esille tuominen. 

virheellisten käsitysten korjaaminen.  







hyvinvoinnin lisääminen työyhteisöissä viestinnän keinoin. 

hyvä perehdytys uusille työntekijöille. 
avoin viestintä.                           
työntekijöiden osallistaminen. 
selkeät tavoitteet. 
positiivinen keskustelutapa. keskitytään ongelmien sijaan
ratkaisuihin. 



vaikuttamisen keinoja viestintään:
asiantuntijuuden korostaminen - nostetaan esille ammattitaitoisuus ja
tutkimustietoon perustuva tekeminen --> uskottavuuden lisääntyminen

positiivisuus lisää positiivisuutta ja negatiivisuus negatiivisuutta. 

avoin ja positiivinen vuorovaikutus kuluttajien kanssa. 
kuunnellaan aidosti ja keskustellaan asioista. ei lähdetä mukaan

“trollien” yrityksiin provosoida. 



Kiitos!
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